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Промоутерская компания

Предложение 
о спонсорском участии в проведении еженедельных боксерских боев в программе «Профессиональный бокс России».
( еженедельная трансляция телеканалом [image: image23.png]


)
Уважаемые дамы и господа!

Промоутерская компания "ПУШКА" открывает сезон еженедельных боксерских вечеров при информационной поддержке телеканала «ТВЦ». И предлагает Вам принять непосредственное участие в виде спонсорства  при проведении ярких шоу, транслируемых каждую неделю в 01.00 в телепередаче «Профессиональный бокс России» телеканалом ТВЦ (26 минут эфирного времени).
Спонсорская деятельность - показатель надежности и отличное средство формирования и укрепления имиджа. Сегодня у Вас появилась возможность создать стабильный образ, повысить престиж марки, сделать ее узнаваемой, сделать эффективной вашу рекламу и гарантировать ее позитивное восприятие. Мы будем рады сотрудничать с Вами и предложить свои услуги в области рекламы. Спонсорские пакеты предлагают целый ряд способов представить Вашу компанию в эфире телеканала ТВЦ.
К вышесказанному прилагаем:

1. Пресс релиз промоутерской компании «Пушка»;
2. Варианты спонсорской рекламы;
3. Схема залов проведения боксерских поединков;
4. Информационная справка по аудитории телеканала ТВЦ;
5. Рекламные площади;

6. Прайс-лист

7. Контактная информация

С уважением, 

                            информационный отдел компании «Пушка»
                 

Приложение 1
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С момента своего создания в начале 2005 года "ПУШКА" организовала нескольких крупных боксерских шоу, центральными поединками которых всегда являлись бои за различные титулы профессионального бокса. За этот короткий период промоутерская компания зарекомендовала себя как одна из крупнейших не только в Москве, но и во всей России. Яркими, напряженными боями, высоким уровнем организации она снискала уважение не только профессионалов, боксерской публики и спортсменов, но и конкурентов, которые все чаще стремятся работать с "ПУШКОЙ" в качестве коллег.

Приложение 2

Варианты спонсорской рекламы.
Варианты:

1) обозначение спонсора в оформление съемочной площадки товарным знаком, рекламным слоганом на щитах, съемочном реквизите, одежде;
2) упоминание ведущим, выражение устной благодарности спонсору ведущим;
3) продукция в кадре (крупный план);
4) попадание в кадр логотипа рекламируемой компании;
5) размещения логотипа спонсора на полиграфической продукции;
6) размещение брэндинга в залах при проведении мероприятий;

7) проведение PR акций.

 
Приложение 3
О телеканале [image: image3.jpg]


.
Открытое акционерное общество "ТВ Центр" - одна из ведущих российских телекомпаний, программы, которой смотрят телезрители в 79 регионах России. 
Потенциальная российская аудитория телеканала превышает 91 миллион человек. Передачи ТВЦ смотрят во всех странах СНГ и Балтии, в Германии, Венгрии, Польше, других странах Западной и Восточной Европы, начато тестовое вещание в США и Канаде. Объем ежедневного вещания - 20 часов. 
В конце 2003 – начале 2004 гг. осуществлен переход на поясное вещание, что позволило существенно расширить зрительскую аудиторию ТВЦ.
Это общероссийская программа, которая транслируется в 79 регионах РФ. Нашу программу могут принимать на свои телевизоры более 91 миллиона россиян, что составляет более 62% всего населения России.
Наши передачи смотрят во всех странах СНГ и Балтии, в Германии, Венгрии, Польше, других странах Западной и Восточной Европы, начато тестовое вещание в США и Канаде. 
Из 165 городов России с населением более 100 тысяч человек нашу программу смотрят в 129 городах, а всего в Российской Федерации нас могут смотреть в 543 городах. 
Телеканал ТВЦ осуществляет вещание в 79 субъектах РФ и во всех Федеральных округах РФ. Имеют возможность смотреть программу ТВЦ в Центральном Федеральном Округе - 85,5 % населения, Северо-Западном Федеральном Округе - 69,8 % населения, Южном Федеральном Округе - 58,1 % населения, Приволжском Федеральном Округе - 54,1 % населения, Уральском Федеральном Округе - 58,4 % населения, Сибирском Федеральном Округе - 44,4 % населения, Дальневосточном Федеральном Округе - 35,8 % населения. 
Общая сеть распространения телеканала ТВЦ по охвату населения России находится на 4 месте среди "сетевых" каналов (Первый канал - 98 %, РТР - 97 %, НТВ - 75,5 %, ТВЦ - 61,1 %)
	Сеть телевещания ОАО  "ТВ Центр"  по состоянию на

10.08.2005

	

	Территория вещания
	Потенциальный технический охват телеканала                                                                  "ТВ Центр"

	
	Охват населения вещанием
	Количество 

	
	тыс. чел.
	%  к населению
	Пункты            вещания

	Российская Федерация
	90 479,3
	62,00
	418

	Центральный ФО
	31 402,9
	84,55
	90

	Северо-Западный ФО
	10 629,8
	73,23
	60

	Приволжский ФО
	17 736,6
	55,40
	75

	Южный ФО
	12 189,7
	56,19
	72

	Уральский ФО
	7 569,2
	60,06
	42

	Сибирский ФО
	8 601,0
	41,37
	32

	Дальневосточный  ФО
	2 350,1
	32,83
	47


Недельные аудитории национальных телеканалов. Россия. 3 квартал 2005г.
Недельные аудитории телеканалов. Россия, города с населением 100 тыс. чел. и более. 10 лет и старше

	Телеканалы  
	Тыс. чел.
	% от всего
населения

	ТВ в целом 
	59 484 
	95.2 

	
	
	

	Первый канал 
	52 980 
	84.8 

	Россия 
	48 918 
	78.3 

	НТВ 
	36 362 
	58.2 

	СТС 
	29 766 
	47.7 

	ТНТ 
	23 695 
	37.9 

	РЕН-ТВ 
	19 596 
	31.4 

	ТВЦ 
	11 156 
	17.9 

	Культура 
	10 486 
	16.8 

	Спорт 
	8 366 
	13.4 

	МУЗ-ТВ 
	7 698 
	12.3 

	ТВ 3 
	7 466 
	12.0 

	MTV 
	5 860 
	9.4 

	ДТВ 
	5 461 
	8.7 

	7 ТВ 
	2 701 
	4.3 

	Рамблер 
	1 451 
	2.3 


Доли недельных аудиторий телеканалов. Россия, города с населением 100 тыс. чел. и более. 10 лет и старше.
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Источник: R-TGI (Российский Индекс Целевых Групп), 2005-3

Недельная аудитория канала - количество человек обычно смотрящих данный телеканал хотя бы один раз в неделю. Объем аудиторий представлен в процентах от городского (100+) населения России старше 10 лет. По материалам сайта www.comcon-2.ru
Приложение 4

Схема залов проведения боксерских поединков
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Расположение видеокамер
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Приложение 5
Рекламные площади

1. Центр ринга. 

Размер: 6 х 6 метров

Самая яркая рекламная площадь. Постоянное расположение в кадре
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2. Угловые подушки

Размер: 20 х 90 см  (возможно 30 х 90)

Кол-во: всего 4 шт., рекламный комплект 2 шт.
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3. Канатные перетяжки
Размер: 10 х 80 см  

Кол-во: всего 8 шт, рекламный комплект 8 шт.
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4. Заканатные валики

Размер: по договоренности
Кол-во: всего 4 шт, рекламный комплект 4 шт.
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5. Банер на подиуме

 Размер: 7 х 1 метров  

Кол-во: всего 4 шт., рекламный комплект 4 шт.
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Банер на занавесе на выходе

По договоренности.
7. Банер за судейским портером

Размер: 7 х 1,5 метров  

Кол-во: всего 1 шт., рекламный комплект 1 шт.
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8.  Проектор
 Размер: 6 х 4 метров  

 Кол-во: всего 4 шт., рекламный комплект 4 шт.

9. PR акции
PR-акции - это оружие массового поражения пиарщика, когда стоит цель с помощью максимального освещения в СМИ происходящего события добиться формирования необходимого имиджа заказчика. При этом заказчиком на создание имиджа может быть что угодно - торговая марка, брэнд, продукт, заведение, конкретный человек…
PR-акции - самые рентабельные из всех средств маркетинговых коммуникаций. Наш опыт работы  показывает, что затраты на получение соответствующего отклика в печати в случае акции в 5-8 раз меньше, чем при размещении обычных "коммерческих" публикаций. 
Мы возьмем на себя:
· праздничное оформление помещения; 

· изготовление полиграфической продукции:
    - пригласительных билетов; рекламных буклетов;
· изготовление сувенирной продукции с логотипом Вашей фирмы;
· шоу-программа, которая включает в себя работу ведущего, конкурсы для    посетителей;
· приглашение прессы и освещение события в СМИ;
· фуршет для прессы и VIP – гостей;
· приглашение гостей. 

Приложение 6 

Прайс лист

	1. Центр ринга

	8 000 уе

	2. Угловые подушки, 2 шт


	2 500 уе

	3. Канатные перетяжки, 8 шт


	2 000 уе

	4. Заканатные валики, 4 шт


	договорная

	5. Банер на подиуме, 4 шт


	2 900 уе

	6. Банер на зановесе на выходе, 2 шт


	2 500 уе

	7. Банер за судейским портером, 1 шт


	4 000 уе

	8. Проектор, 1 шт

	договорная

	9. PR акции

	договорная


Цены указаны в у.е ( 1 y.e. = 29 руб.) включая все налоги.
Изготовление и подготовка рекламного материала оплачивается отдельно.
Промоутерская "ПУШКА" - организатор крупных боксерских боев за различные титулы профессионального бокса. За период существования промоутерская компания ПУстовалова-ШКАликова  зарекомендовала себя как одна из крупнейших в России. Яркими, напряженными боями, высоким уровнем организации она снискала уважение не только профессионалов, боксерской публики и спортсменов, но и конкурентов, которые все чаще стремятся работать с "ПУШКОЙ" в качестве коллег.
Промоутерская компания "ПУШКА" приглашает к сотрудничеству заинтересованные организации. Индивидуальный подход гарантируем.

Контактные телефоны: +7 (095) 102-8885
E-mail: e.pustovalov@kamsan.net
URL: www. pushka-pro.ru
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